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REGULAMIN KONKURSU ,,Student Innovation Challenge”
(zwany dalej: Regulaminem)

§ 1. Postanowienia ogdlne

. Konkurs ,Student Innovation Challenge” (zwany dalej ,Konkursem”) jest organizowany

przez spotke Sika-Poland Spodtke z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w
Warszawie (02- 871 Warszawa) przy ul. Karczunkowskiej 89, dziatajgcg na podstawie
wpisu do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st.
Warszawy, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS
0000121998, nr NIP: 9510023364, REGON: 010425921, BDO 000015415, o kapitale
zaktadowym 12.188.000 PLN (zwang dalej: Sika lub Organizator), posiadajgcg status
duzego przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 pkt 6 Ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o
przeciwdziataniu nadmiernym opoznieniom w transakcjach handlowych oraz zatgcznika |
do rozporzadzenia Komisji (UE) nr 651/2014 z dnia 17 czerwca 2014 r. uznajgcego
niektore rodzaje pomocy za zgodne z rynkiem wewnetrznym w zastosowaniu art. 107 i art.
108 Traktatu.

Konkurs ma charakter edukacyjny i skierowany jest wytgcznie do studentéw polskich
uczelni wyzszych.

Celem Konkursu jest wytonienie najlepszego projektu biznesowego odpowiadajgcego na
realne potrzeby Organizatora oraz przyznanie nagrody w postaci stazu w strukturach
Grupy Sika.

Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Regulamin okresla zasady uczestnictwa, tryb wytaniania zwyciezcy oraz prawa i obowigzki
stron.

Uczestnik Konkursu moze w czasie trwania Konkursu wycofa¢ sie z uczestnictiwa w
Konkursie poprzez przestanie informacji na adres marketing@pl.sika.com. Wycofanie sie
z Konkursu skutkuje niebraniem zgtoszenia uczestnika pod uwage przy wyborze
ZWYyciezcow.

Konkurs prowadzony jest za posrednictwem dziatu Marketingu. Dane kontaktowe do
dziatu Marketingu sg nastepujgce: adres ul. Karczunkowska 89, 02-871 Warszawa, tel:
(22) 272 87 00 e-mail: marketing.poland@pl.sika.com.

Konkurs jest organizowany i prowadzony na podstawie niniejszego Regulaminu.

Dane osobowe uczestnikow Konkursu bedg pobierane i przetwarzane zgodnie z ustawg z
dnia 10 maja 2018 roku o ochronie danych osobowych (tj. Dz.U. z 2019 r. poz. 1781)
[dalej: ,Ustawa”] oraz Rozporzgdzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony os6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
Dyrektywy 95/46/WE (Ogodlne Rozporzadzenie o Ochronie Danych) [dalej: ,RODO”], na
zasadach wskazanych w § 10 Regulaminu.

Konkurs nie jest grg hazardowag w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (Dz. U. 2009 Nr 201 poz. 1540 ze zm.). Organizator jest sktadajgcym
przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919 § 1 Kodeksu Cywilnego.

Nad prawidtowoscig przeprowadzenia Konkursu czuwa komisja konkursowa powotana
przez Organizatora, o ktérej mowa w § 5 Regulaminu.

Konkurs nie jest prowadzony w celach zarobkowych.
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§ 2. Harmonogram Konkursu

1. Start Konkursu: 5 marca 2026 r.

2. Termin zgtaszania projektéw do Konkursu: do 31 marzec 2026 r.
3. Termin zgtaszania projektéw do Konkursu: do 29 maja 2026 r.

4. Wytonienie zwyciezcy Konkursu: do 30 czerwca 2026 r.

5. Organizator przewiduje dwie sesje mentoringowe online (Google Meet), na ktére
zaproszenie otrzymajg osoby zgtoszone do poszczegdlnych projektow:

A) Mentoring & Open Questions logistyka i tancuch dostaw

B) Mentoring & Open Questions customer service / obstuga klienta
C) Mentoring & Open Questions produkty i rozwigzania

D) Mentoring & Open Questions marketing i wsparcie sprzedazy.

6. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany harmonogramu z waznych przyczyn,
informujgc o tym uczestnikow Konkursu z odpowiednim wyprzedzeniem.

§ 3. Uczestnicy Konkursu
1. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ wytgcznie student polskiej uczelni wyzszej (dalej jako:
,2Jczestnik Konkursu”).

2. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Sika oraz ich najblizsi, tj. matzonek,
wstepny, zstepny, rodzenstwo, powinowaci w tej samej linii lub stopniu lub osoby
pozostajgce we wspdlnym pozyciu.

3. Uczestnictwo w Konkursie moze mie¢ charakter indywidualny lub zespotowy, ale nie wiecej
niz dwie osoby w zespole.

4. Uczestnik Konkursu zgtasza swoj udziat poprzez formularz rejestracyjny dostepny na
stronie internetowej Konkursu https://pol.sika.com/pl/kampania/sika-student-innovation-
challenge.html

5. Warunkiem udziatu w Konkursie jest akceptacja niniejszego Regulaminu i wyrazenie zgdd
na przetwarzanie danych osobowych oraz wykorzystanie wizerunku.

§ 4. Przedmiot Konkursu i zakres projektu do Konkursu

1. Zadaniem Uczestnika Konkursu jest opracowanie projektu odpowiadajgcego na realne
potrzeby biznesowe Organizatora i mieszczacego sie w jednym z ponizszych obszaréw:

A) logistyka i fancuch dostaw,
B) customer service / obstuga klienta,
C) produkty i rozwigzania,

D) marketing i wsparcie sprzedazy.
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2. Projekt powinien:
A) wynika¢ z realnego kontekstu dziatalnosci Organizatora,
B) uwzglednia¢ podejscie ,Customer First”,

C) wskazywac konkretng wartos¢ biznesowa (np. poprawe efektywnosci, jakosci,
skrécenie czasu realizacji, redukcje kosztéw, poprawe doswiadczenia klienta,
redukcje wptywu srodowiskowego),

D) wspiera¢ trwatosc¢, efektywno$¢ oraz oszczednosé zasobdow,
E) promowac innowacje, ktére mogg mie¢ charakter technologiczny, procesowy lub
organizacyjny.
3. Projekt zgtaszany do Konkursu powinien w swojej tresci zawierac:

A) Problem i kontekst — opis problemu oraz wskazanie, kogo dotyczy
(klient/handel/zaktad/tancuch dostaw), wraz ze skalg zjawiska.

B) Proponowane rozwigzanie — szczegotowy opis proponowanej zmiany, sposob
dziatania, element innowacyjny.

C) Wartos¢ i efekty — mierzalne wskazniki KPI (np. czas realizacji, koszt, poziom
obstugi, liczba reklamacji, terminowosé, redukcja waste/CO,).

D) Wykonalnos$¢ — wymagane zasoby, dane, narzedzia, kompetencje, analiza ryzyk i
sposob ich ograniczenia.

E) Plan pilota/PoC (Proof of Concept) — zakres testu (6—8 tygodni), lokalizacja,
budzet, sposéb oceny sukcesu.

F) Powiazanie z dziatalnoscig Sika — uzasadnienie dopasowania do rynku, klientow i
modelu biznesowego Organizatora.

4. Projekt do Konkursu moze by¢ przygotowany w formie prezentacji lub innej formie -
jednak musi zawiera¢ opis z imieniem i nazwiskiem oraz nazwa wybranego obszaru.

5. Jezyk projektu — PL/ENG.

§5. Komisja Konkursowa

1. Celem zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Konkursu, a w szczegdlnosci w
celu dokonania oceny prawidtowo$ci zgtoszen do Konkursu oraz projektow zgtoszonych
do Konkursu i wyboru zwyciezcdw Konkursu, jak rowniez rozpatrzenia reklamacii
zgtaszanych przez Uczestnikow Konkursu, Organizator powotuje komisje konkursowg
(,Komisja Konkursowa”).

2. W skiad Komisji Konkursowej wchodzg trzy osoby delegowane przez Organizatora. Z
posiedzen Komisji Konkursowej spisywany jest protokot. Komisja Konkursowa podejmuje
decyzje zwyktg wiekszoscig gtosow.

3. Decyzje Komisji sg ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.

INTERNAL

3



1.

§6. Kryteria oceny projektu i scoring

Sika ustala nastepujgce kryteria oceny projektéw zgtoszonych do Konkursu przez
Uczestnikéw Konkursu oraz punktacje.

Kryterium Maks. liczba punktéw Waga (%)
Dopasowanie do dziatalnosci Sika 10 15%
Wartosc¢ biznesowa (impact, KPI) 10 20%
Wykonalnosé 10 15%
Innowacyjnos¢ 10 15%
Customer impact / Customer First 10 15%
Skalowalnos¢ 10 10%
Zrownowazony rozwoj 10 10%

tacznie: 70 pkt (lub 100 po przeliczeniu wagowym)

2.

Zwyciezcg Konkursu zostaje Uczestnik Konkursu, ktéry zdobedzie najwyzszg liczbe
punktow zgodnie z tabelg powyze;j.

Zwyciezca Konkursu zostanie ogtoszony przez Sika poprzez kontakt e-mailowy.

§7. Nagroda

. Nagrodg gtéwng w Konkursie dla Zwyciezcy Konkursu jest staz w strukturach Grupy Sika

(dalej jako: Nagroda).

Organizator okresli szczegotowe warunki realizacji stazu w odrebnej umowie ze zwyciezcag
Konkursu.

Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania wyréznien.

Zwyciezcy Konkursu nie przystuguje roszczenie o wyptate rownowartosci Nagrody ani o
zamiane Nagrody na inne towary lub ustugi. Nagroda nie podlega odsprzedazy.

Sika nie ponosi odpowiedzialno$ci za sposéb, zakres ani warunki realizacji Nagrody ani za
zadne szkody zwigzane z lub wynikajgce z realizacji lub braku realizacji Nagrody, w
zakresie w jakim Nagroda jest Swiadczeniem (ustugg) realizowanym przez podmioty
trzecie lub szkoda powstata z przyczyn lezgcych po stronie Zwyciezcy Konkursu lub
podmiotéw trzecich realizujgcych ustugi wchodzgce w sktad Nagrody lub z powodu sity
wyzszej.

Sika nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za wady Nagrody. Na podstawie art. 558 §1
Kodeksu cywilnego wytgcza sie odpowiedzialnosé Sika z tytutu rekojmi za wady Nagrody
w najszerszym dopuszczalnym przez prawo zakresie.

Z zastrzezeniem bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa, w najszerszym
dopuszczalnym przez prawo zakresie, odpowiedzialnos¢ Sika wobec Uczestnika Konkursu
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oraz Zwyciezcy Konkursu z tytutu udziatu w Konkursie, w tym z tytutu wydania Nagrody,
jest wytgczona.

Sika nie ponosi odpowiedzialnosci za utracone korzysci Uczestnika Konkursu ani
Zwyciezcy Konkursu.

§8. Prawa autorskie i witasnos¢ intelektualna

. Projekt musi by¢ oryginalny lub zawiera¢ wyraznie opisany wktad autorski zespotu.

1.

Projekt zgtoszony do Konkursu nie moze naruszaé praw oséb trzecich. Uczestnik Konkursu
ponosi wylgczng odpowiedzialno$é za naruszenie autorskich praw majgtkowych i/lub
osobistych praw osob trzecich w zwigzku z przestanym Organizatorowi w ramach
Konkursu projektem.

Uczestnik Konkursu moze zosta¢ wykluczony z Konkursu w kazdym czasie w razie
stwierdzenia przez Komisje Konkursowg, ze jego projekt zgtoszony do Konkursu nie
spetnia wymogow Regulaminu lub w przypadku zgtoszenia do Organizatora przez osoby
trzecie roszczeh zwigzanych z projektem zgtoszonym przez Uczestnika Konkursu.
Uprawnienie do wykluczenia Uczestnika Konkursu obejmuje rowniez prawo do
pozbawienia prawa do Nagrody w Konkursie. W takim przypadku Uczestnik Konkursu ma
prawo ztozenia reklamaciji zgodnie z Regulaminem.

Z chwilg ogtoszenia wynikow Konkursu, Uczestnik Konkursu udziela Organizatorowi zgody
na wykorzystanie przestanego do Konkursu projektu w dowolnym celu. Z tytutu udzielonej
zgody Uczestnikowi Konkursu nie przystuguje zadne wynagrodzenie. Uczestnik Konkursu
nieodwotalnie i bez dodatkowego wynagrodzenia przenosi na Sika nieograniczong
czasowo i terytorialnie petnie autorskich praw majgtkowych do przestanego w ramach
Konkursu projektu na wszystkich polach eksploatacji znanych w chwili przestania tego
projektu w ramach Konkursu, a w szczegdlnosci wymienionych w art. 50 ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (Dz. U. 1994 Nr 24, poz. 83 ze
zm.). Sika ma prawo dokonywania zmian, poprawek i modyfikacji przestanego w ramach
Konkursu projektu oraz do ponownego jego przetwarzania, adaptacji lub swobodnego
rozwoju wedlug wilasnego uznania, rowniez w zakresie wprowadzania zmian
niekoniecznych, niewynikajgcych z wymogow technicznych lub funkcjonalnych. Powyzsze
obejmuje wylgczne prawo do zezwalania na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego
do przestanego w ramach Konkursu projektu (art. 46 ww. Ustawy). Uczestnik Konkursu
zobowigzuje sie do nie wykonywania osobistych praw autorskich do przestanego w ramach
Konkursu projektu, ktére to uprawnienie przystuguje wytgcznie Organizatorowi, a ktéremu
to Uczestnik Konkursu udziela wytgcznego upowaznienia do ich wykonywania, w
szczegolnosci Uczestnik Konkursu zobowigzuje sie nie wysuwac roszczen dotyczgcych
integralnosci formy i treSci przestanego w ramach Konkursu projektu, decydowania o
pierwszym udostepnieniu przestanego w ramach Konkursu projektu publicznosci lub
zgdania nadzoru nad sposobem korzystania z przestanego w ramach Konkursu projektu.

§ 9. Postepowanie reklamacyjne

Wszelkie reklamacje dotyczgce Konkursu nalezy zgtasza¢ do Sika (na adres: Sika-Poland
Sp. z 0.0., ul. Karczunkowska 89, 02-871 Warszawa, Polska) na pismie pod rygorem
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niewaznosci wraz z imieniem i nazwiskiem, adresem Uczestnika Konkursu, doktadnym
opisem reklamacji i jej szczegoétowym uzasadnieniem oraz dopiskiem Konkurs ,Student
Innovation Challenge”, nie pdzniej niz do dnia 31.07.2026 r. O zachowaniu terminu do
whniesienia reklamacji decyduje data stempla pocztowego. Reklamacje zgtoszone po
terminie nie beda rozpatrywane. Reklamacja powinna zostac¢ podpisana przez Uczestnika
Konkursu, pod rygorem jej niewaznosci. Reklamacje nalezy wysta¢ listem poleconym za
potwierdzeniem odbioru. Reklamacje rozpatruje Sika.

. Reklamacje rozpatrywane bedg przez Komisje Konkursowg powotang przez Organizatora.
. Komisja Konkursowa rozpatrywac bedzie reklamacje Uczestnikéw Konkursu na podstawie
niniejszego Regulaminu. Komisja Konkursowa rozpatrzy reklamacje w terminie 21 dni od
dnia jej doreczenia. Uczestnik Konkursu zgtaszajgcy reklamacje otrzyma decyzje Komisji
Konkursowej na pi$mie, na adres podany przez Uczestnika Konkursu w reklamaciji.

. Uczestnikowi Konkursu przystuguje prawo do dochodzenia swoich roszczeh w sgdzie
powszechnym wiasciwym miejscowo dla siedziby Sika.

§ 10. Dane osobowe

. Dane osobowe Uczestnikow Konkursu przetwarzane bedg przez Administratora danych

osobowych, tj. Sika-Poland spoétka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w

Warszawie (02- 871 Warszawa) przy ul. Karczunkowskiej 89, dziatajgcg na podstawie

wpisu do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sgd Rejonowy dla m. st.

Warszawy, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS

0000121998, nr NIP: 9510023364, REGON: 010425921, BDO 000015415, o kapitale

zaktadowym 12.188.000 PLN.

. Z Administratorem danych osobowych mozna sie skontaktowaé drogg pocztowg na adres

siedziby Administratora lub poprzez adres e-mail Inspektora Ochrony Danych (IOD):

privacy@pl.sika.com .

. Administrator danych osobowych przetwarza nastepujgce kategorie danych osobowych

Uczestnikéw Konkursu: imie i nazwisko, adres, adres e-mail.nazwa uczelni, rok studiow,

kierunek

. Dane osobowe bedg przetwarzane przez Administratora danych osobowych, w celu:

a) przeprowadzenia i realizacji Konkursu, w tym przekazania Nagrody Zwyciezcy Kon-
kursu i wyrdznien dla Uczestnikdw Konkursu i kontaktowania sie z nimi w zwigzku z
Konkursem (podstawa prawna — prawnie uzasadniony interes administratora — art. 6

ust. 1 lit. f RODO),

b) rozliczenia Nagrody przyznanej Zwyciezcy Konkursu (podstawa prawna — wypetnienie
obowigzku prawnego cigzgcego na administratorze, w tym w zakresie prawa podatko-
wego — art. 6 ust. 1 lit. c RODO),

c) rozpatrzenia reklamaciji i dochodzenia ewentualnych roszczen lub ich obrony (pod-
stawa prawna — prawnie uzasadniony interes administratora — art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

Odbiorcami danych osobowych Uczestnikéw Konkursu beda podmioty przetwarzajace,
ktore swiadczg w imieniu i na rzecz Administratora danych osobowych ustugi zwigzane z
przetwarzaniem danych w celach realizacji Konkursu, w szczegdlnosci podmioty
powigzane z grupy kapitatowej SIKA, pracownicy i wspotpracownicy Sika, a takze
podmioty przetwarzajgce, na podstawie zawartych uméw i obowigzujgcych przepisow
prawa, zapewniajgcych odpowiedni poziom bezpieczenstwa danych osobowych, w tym w
szczegolnosci dane osobowe mogg by¢ przekazywane administratorom stron
internetowych, informatykom, audytorom, firmie archiwizujgcej oraz wtasciwym organom
panstwowym, a takze zewnetrznym podmiotom sSwiadczgcym ustugi z zakresu
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10.

dziatalnosci pocztowej lub kurierskiej oraz bankom. Zaktualizowana lista podmiotéw
przetwarzajgcych dane i stron trzecich, ktérym mogg zostaé przekazane dane, jest
dostepna na zadanie przekazane do Sika Poland sp. z 0.0. i inspektora ochrony danych.
Dane kontaktowe sg podane powyzej.

Dane osobowe Uczestnikéw Konkursu mogg by¢ réwniez przetwarzane na obszarze
Europejskiego Obszaru Gospodarczego (EOG) i Konfederacji Szwajcarskiej, w ramach
procesow zintegrowanego zarzgdzania w Grupie Kapitatowej SIKA, ktérej spotka
dominujgcy jest SIKA AG z siedzibg w Baar, Konfederacja Szwajcarska.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do udziatu w Konkursie. Ich
niepodanie uniemozliwi udziat w Konkursie i przekazanie Nagrody lub wyréznien. Dane
osobowe Uczestnikow Konkursu bedg przechowywane przez okres trwania Konkursu, a
po jego zakonczeniu - przez okres rozliczen finansowych zwigzanych z Konkursem,
realizacji przyznanej Nagrody lub wyréznien w Konkursie oraz dochodzenia lub obrony
ewentualnych roszczen, w tym reklamacyjnych, zwigzanych z uczestnictwem w
Konkursie.

Na zasadach okreslonych w RODO Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo zgdania
dostepu do tresci swoich danych oraz prawo ich sprostowania, usuniecia, prawo do
uzyskania kopii danych i przenoszenia danych oraz prawo Zzgdania ograniczenia
przetwarzania.

Uczestnik Konkursu ma rowniez prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, gdy uzna, iz przetwarzanie jego danych osobowych narusza przepisy
Ustawy lub RODO.

Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania
danych opartego na podstawie prawnie uzasadnionego interesu Administratora danych
osobowych.

§ 11. Postanowienia koiicowe

. Przystepujgc do Konkursu Uczestnik Konkursu wyraza zgode na tres¢ Regulaminu i

akceptuje Regulamin bez zastrzezen i zobowigzuje sie przestrzegaé jego postanowien.

Akceptacja przez Uczestnika Konkursu Regulaminu sg rownoznaczne ze ztozeniem przez
Uczestnika Konkursu oswiadczenia, ze zapoznat sie i akceptuje tres¢ Regulaminu oraz
oswiadczen dotyczacych zgod na przetwarzanie danych osobowych oraz wykorzystanie
wizerunku, opisanych w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu — ZGODA NA WYKORZYSTANIE
WIZERUNKU | ZGODA NA PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH.

Regulamin jest dostepny do wgladu w siedzibie Sika pod adresem: Sika Poland Sp. z 0.0.,
ul. Karczunkowska 89, 02-871 Warszawa.

Organizator zastrzega sobie prawo do zaproszenia wybranych Uczestnikéw Konkursu do
etapu pilota/PoC oraz doprecyzowania zakresu wdrozenia projektu zgtoszonego do
Konkursu wspélnie z mentorami.

Organizator moze uniewazni¢ Konkurs w przypadku braku zgtoszeh projektow
spetniajgcych wymagania jakosciowe.

Postanowienia niniejszego Regulaminu stanowig wytaczng podstawe do prowadzenia
Konkursu.
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7. W kwestiach nieuregulowanych w Regulaminie majg zastosowanie wtasciwe przepisy
prawa obowigzujgce na terenie Rzeczypospolitej Polskie;.

8. Wszelkie informacje o Konkursie dostepne w materiatach reklamowych majg jedynie
charakter informacyjny.

9. Sika zastrzega sobie prawo zmiany tresci Regulaminu bez koniecznosci informowania o
tym Uczestnikéw Konkursu.

10. Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego publikaciji.

11.Zatgcznik numer 1 do Regulaminu stanowigcy jego integralng czes¢: ZGODA NA
WYKORZYSTANIE WIZERUNKU | ZGODA NA PRZETWARZANIE DANYCH
OSOBOWYCH.
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